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reiseN   |  chiemsee

sTARnBERgER sEE

 VoN Thilo VoigT

Der fünftgrößte Binnensee Deutschlands ist ein beliebtes Ziel für 

Erholungsuchende und Ausflügler. Das Badeparadies zwischen 

Niederpöcking und Possenhofen lädt mit seinen weitreichenden 

Strandabschnitten und Badestegen zum Sonne tanken und Schwimmen 

ein. Umfangreiche Angebote zu Erholung, Sport und Kultur erwarten die 

Besucher in den Gemeinden rund um den See.

45

Ab dem 14. Juni 2014 finden die traditi-

onellen Carl-Orff-Festspiele im Kloster 

Adechs unweit vom Starnberger See statt. 

2014 sind die Festspiele Büchners Leonce 

und Lena gewidmet. 

Im Juli 2014 gibt es wieder die 

Starnberger Kulturnacht mit Führungen, 

Lesungen und Konzerten.

Von Mai bis Oktober 2014 zeigt das 

Kaiserin Elisabeth Museum in Pöcking 

eine Sonderausstellung über die Kaiserin 

und Königin von Ungarn unter dem Motto: 

„Gesichter einer Kaiserin - wie Künstler 

sie sahen“.

Veranstaltunge
n

er Starnberger See ist 25 

Kilometer von München 

entfernt und per Auto oder mit der S-

Bahn schnell zu erreichen. Bei Starn-

berg fließt die Würm in den See – da-

rum wurde früher auch vom Würmsee 

gesprochen. Ein 46 Kilometer langer 

Weg entlang des Sees lädt zu Streifzü-

gen entlang des Ufers ein. Dabei lernt 

der Besucher Starnberg, Münsing, 

Seeshaupt, Bernried, Tutzing, Felda-

fing und die anderen Ortschaften am 

Starnberger See kennen. An den See-

promenaden kann man spazieren und 

den Blick auf den See und die Alpen 

genießen. 

Die Restaurants und Biergärten am 

See erwarten die Besucher und laden 

zur Rast ein. Als besonderes Schman-

kerl sind Fischspezialitäten wie See-

saibling, Renke und Seeforelle auf den 

Speisekarten zu finden. Die Ware wird 

von den lokalen Fischereibetrieben ge-

fangen und direkt an die Restaurants 

am See geliefert. Die bayrische Seen-

schifffahrt fährt mit sechs Schiffen auf 

dem Starnberger See. Zum Besuch der 

Roseninsel mit seiner vielfältigen Flo-

ra und Fauna gibt es ein Fährboot, das 

vom Feldafing verkehrt.

Über die Grenzen Bayerns ist der 

Starnberger See auch durch den tra-

gischen Tod des bayrischen Märchen-

königs Ludwig II bekannt. Ein Kreuz 

am nordöstlichen Uferbereich bei 

Berg und die Votivkapelle erinnern an 

den Monarchen. Ein Reiseziel für alle 

Fans des Königs, der in München im 

Schloss Nymphenburg geboren wurde 

und sich mit seinen Märchenschlös-

sern in Hohenschwangau und Herren-

chiemsee ein Denkmal gesetzt hat.

Aktive Besucher finden Angebote 

zum Wandern oder Radfahren, aber 

Möglichkeiten zum Segeln, Surfen 

oder Tauchen.

D

Lust auf Bayern,
In Bayern bekommen Sie immer Lust auf Natur. 
Wanderurlaub, Radtouren oder Mountenbiken - 

Bayern bietet viele Möglichkeiten die Natur aktiv 
zu genießen. Lust auf Bayern...

• weckt mit viel Charme, faszinierenden Fotografi en 
 und authentischen Reportagen & Reisetipps 
 die Sehnsucht nach dem bayerischem Flair und 
 holt das Feriengefühl ein bisschen in unseren Allltag. 

• bietet eine klare thematische Aufteilung und 
 macht Lust auf Genuss, Kultur und Reisen.

• sieht hinter die Kulissen der mediterranen Welt und   
 zeigt Wissenswertes und interessante Geheimtipps.

• zeigt Land und Leute aus dem Blickwinkel des bayeri-
  schen Lebensgefühls.

• widmet sich im Schnitt  mit 40 Seiten in jeder Ausgabe  
 einem regionalem Schwerpunktthema.

• präsentiert besondere bayerische Spezialitäten.
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Anzeigenpreise	
Formate	 Preis in €

1/1 Seite 2. & 3. US	 10.900
1/1 Seite 4. US	 11.900

Rabatte	
Malstaffel ab	

3x	 5%
6x	 10%
9x	 15%
12x	 20%

2/1 Seite
S: 400 x 260 mm
A: 440 x 300 mm

redaktioneller Teil

13.500

7.900 3.800

1.800

1.000

500

4.200

2.900

2.250

Formate: Formate:Preise in €: Preise in €:

Marktteil

1/1 Seite
S: 180 x 260 mm
A: 220 x 300 mm

1/1 Seite
S: 180 x 260 mm

1/2 Seite quer
S: 180 x 127,5 mm

1/2 Seite hoch
S: 85 x 260 mm
A: 105 x 300 mm
1/2 Seite quer
S:180 x 130 mm
A: 220 x 150 mm

1/3 Seite hoch
S: 57 x 260 mm
A: 77 x 300 mm
1/3 Seite quer
S: 180 x 86 mm
A: 220 x 100 mm

1/4 Seite hoch
S: 45 x 260 mm
A: 65 x 300 mm
1/4 Seite quer
S: 180 x 67 mm
A: 220 x 87 mm

S = Satzspiegel A = Anschnitt
Für angeschnittene Anzeigen muss eine 
Beschnittzugabe von 3 mm umlaufend zur jeweili-
gen Format- angabe hinzugerechnet werden.

1/4 Seite hoch
S: 87,5 x 127,5 mm
1/4 Seite quer
S: 180 x 61,25 mm
1/8 Seite quer
S: 87,5 x 61,25 mm

Alle Preise gelten zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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Beilagen
min.
B 105 x H 148 mm
max.
B 200 x H 280 mm

Beikleber
min.
B 60 x H 75 mm
max.
B 170 x H 260 mm

Beihefter
min.
B 105 x H 148 mm
max. Heftformat B 220 x H 
300 mm

Muster 3-fach an den Verlag
105,- € ‰ bis 25 g Gewicht (zzgl. evtl. Portogebühren oder Versandkosten).  
Je weitere angefangene 5 g zusätzlich 10 €. Teilbeilagen 125,- € ‰. 
Technische Angaben:
Beilagen müssen für die maschinelle Verarbeitung geeignet sein.
Mindestbelegung bei Teilauflagen/Beilagen-Splitting: 20.000 Exemplare.  
Positionierung: unbestimmt. Kein Rabatt möglich

Muster 3-fach an den Verlag
Post- oder Antwortkarten 40,- € ‰ (zzgl. evtl. Portogebühren oder Versandkosten). 
Technische Angaben:
Nur in Verbindung mit 1/1 Seite. Gefalzte Produkte müssen zum Bund hin geschlossen 
und für die maschinelle Verarbeitung geeignet sein.
Klebetoleranz: ± 10 mm.
Teilbelegungen nach Nielsengebieten, Aboauflage, In- und Ausland möglich.  
Mindestbelegung bei Teilauflagen/Beikleber-Splitting: 20.000 Exemplare
Kein Rabatt möglich

Muster 3-fach an den Verlag
Angeschnittene Seiten müssen einen Beschnitt von 3 mm aufweisen, 
sowie einen Fräsrand von 3,5 mm aufweisen. Beihefter dürfen generell 
nicht seitlich geklammert werden und müssen für die maschinelle 
Verarbeitung geeignet sein. 
Teilbelegungen nach Nielsengebieten, Aboauflage, In- und Ausland 
möglich. Mindestbelegung bei 
Teilauflagen/Beihefter-Splitting: 20.000 Exemplare. Kein Rabatt möglich

Weitere technische Angaben auf Anfrage.
Nach Bedarf konzipiert und gestaltet unsere Redaktion zielgruppengerechte Beilagen.
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Advertorials
-  Komplette redaktionelle Erstellung der 

Inhalte in Absprache mit Ihnen.
-   Erstellung von Layout und Text 

(Bilder angeliefert)
-  Korrekturen und Anpassungen nach 

Ihren Vorgaben (3 Korrekturschleifen).
 
Advertorial 1/1 Seite  € 3.900,- n/n
Grundpreis: € 7.900,-
Advertorial 2/1 Seite  €  6.900,-n/n
Grundpreis: € 15.800,-
Advertorial 4/1 Seite  € 12.600,- n/n
Grundpreis: € 31.600,-

Advertorials
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lifesTyle   |  bmw

Bmw wELT VoN Thilo VoigT

Die drei Buchstaben BMW stehen für Tradition und Top-Technik auf dem 

Automobilsektor. Wer die Geschichte, Produkte und die Technologie von BMW hautnah 

erleben will, sollte die BMW Welt in der Nähe des Olympiapark besuchen. Gleich neben 

dem Stammwerk gelegen, zeigt das Münchner Unternehmen Autos, Motorräder und tech-

nische Entwicklungen aus fast 100 Jahren Firmengeschichte.

45

eit 1916 steht BMW für Inno-vationen und Spitzprodukte bei Autos und Motorrädern. Das Unter-nehmen aus München besitzt ein breit-gefächertes Portfolio zu dem auch die Marken Mini und Rolls Royce gehören. BMW positioniert sich international und produziert neben den Standorten in München, Dingolfing, Leipzig und Ber-lin auch in Werken in Europa, Südafrika, China und den USA. Die BMW Welt befindet sich in der Nähe des Olympia-park und in Nachbarschaft vom Haupt-werk bzw. dem Firmenhochaus, dass auch als BMW-Vierzylinder bekannt 

ist. Seit der Eröffnung 2006 konnte die BMW Welt zehn Millionen Besucher begrüßen.
Die Auslieferung von Neuautos an Kun-den ist eine Attraktion des Zentrums und die angeschlossene Ausstellung informiert über Geschichte, Produkte und neue Technologien rund um die Autos und Motorräder von BMW. Dazu gehören auch das umweltfreundliche Elektroauto BMWi oder die erfolgreiche Zusammen-arbeit mit Oracle bei den Segelwettbe-werben des America Cup. Die Besucher sehen und erleben viele Autos und Mo-torräder von BMW in der Ausstellung. 

S

mw w
 Thilo VoigT

Die drei Buchstaben BMW stehen für Tradition und Top-Technik auf dem 

Automobilsektor. Wer die Geschichte, Produkte und die Technologie von BMW hautnah 

erleben will, sollte die BMW Welt in der Nähe des Olympiapark besuchen. Gleich neben 

dem Stammwerk gelegen, zeigt das Münchner Unternehmen Autos, Motorräder und tech

nische Entwicklungen aus fast 100 Jahren Firmengeschichte.

eit 1916 steht BMW für Innovationen und Spitzprodukte bei Autos und Motorrädern. Das Unternehmen aus München besitzt ein breitgefächertes Portfolio zu dem auch die Marken Mini und Rolls Royce gehören. BMW positioniert sich international und produziert neben den Standorten in München, Dingolfing, Leipzig und Berlin auch in Werken in Europa, Südafrika, China und den USA. Die BMW Welt befindet sich in der Nähe des Olympiapark und in Nachbarschaft vom Hauptwerk bzw. dem Firmenhochaus, dass auch als BMW-Vierzylinder bekannt 

werk bzw. dem Firmenhochaus, dass auch als BMW-Vierzylinder bekannt 

werben des America Cup. Die Besucher sehen und erleben viele Autos und Mo-torräder von BMW in der Ausstellung. 

werk bzw. dem Firmenhochaus, dass auch als BMW-Vierzylinder bekannt 

Aus Liebe  
zum Kochen
ballarini ist als sympathische marke 

überall dort zu hause, wo gerne gekocht 

und gegessen wird. Für den italieni-

schen Familienbetrieb ist „Kochen mit 

Leidenschaft“ deshalb Programm.

er italienische Kochge-

schirrhersteller Ballarini, 

mit dem Stammsitz in der 

Nähe der kleinen Stadt Rivarolo in der 

Provinz Mantova hat heute 250 Mitar-

beiter in der Produktion und Verwaltung. 

Um den Qualitätsanspruch sicher zu stel-

len werden die Produkte für den weltwei-

ten Markt nur an diesem einen Standort 

produziert.

Aus Liebe zum Kochen fühlt sich das 

Unternehmen der qualitativ hochwer-

tigen, italienischen Küche verpflichtet 

und bietet eine breite und vielfältige Pro-

duktpalette von Pfannen und Töpfen mit 

unterschiedlichen Durchmessern und 

Randhöhen sowie verschiedenen Formen 

an. Daher nimmt Ballarini die Aufgabe 

als Vermittler der italienischer Kochkul-

tur und Lebensfreude sehr ernst und ver-

spricht den vielen Anwendern und An-

wenderinnen ein perfektes Kochergebnis.

Zum Anlass der 125-Jahr-Feier konzi-

pierte Ballarini Deutschland in Koopera-

tion mit dem Sternekoch Renato Manzi 

ein Kochbuch, in welchem das Verspre-

chen an die Kunden umgesetzt wurde.
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Renato Manzi geht mit seinen Lesern 

und Leserinnen in diesem Buch auf eine 

kulinarische Italien-Reise. Er hat sich 

die Kochgewohnheiten in sechs Regi-

onen (Ligurien, Lombardei, Piemont, 

Kampanien, Basilikata und Sizilien) an-

geschaut. Von ihm variierte und neu in-

terpretierte Rezepte laden zum Nachko-

chen und Ausprobieren ein. Die Tipps 

in welchem Kochgeschirr die jeweilige 

Köstlichkeit am besten zubereitet wird, 

sind in diesem liebevoll gestalteten Rei-

seführer ebenfalls eine informative Be-

reicherung. Denn für den Koch fängt 

eine Küche bei der Ausstattung an und 

mit den Pfannen und Töpfen des itali-

enischen Familienunternehmens kocht 

er aus Überzeugung.

Die Reise von Nord nach Süd und die 

Auswahl der Regionen kommt jedoch 

nicht durch Zufall. Denn hier liegen 

die Städte, die den erfolgreichsten Se-

rien des Ballarini-Sortimentes als Na-

menspaten dienen. Mit der bewussten 

Namensgebung ist gleichzeitig eine 

Hommage von Ballarini an die regiona-

le Küche Italiens verbunden.

ANZEIGE

Hackfleischtopf  

mit Aubergine

Zutaten 

1 Stange Lauch

1-2 Knoblauchzehen (je nach

Geschmack und Größe)

½ rote Chilischote

2 Auberginen

2 Zucchini

2 rote Paprika

1 EL Olivenöl

200 g Tomatensaft, ungewürzt

900 g Hackfleisch vom Rind

5 EL Balsamico-Essig

200 ml Geflügelbrühe

Salz

Schwarzer Pfeffer aus der Mühle

2 Zweige Basilikumblättchen,

abgezupft und fein geschnitten

Blättchen von 1 Zweig Thymian,

abgezupft und fein geschnitten

1  Den Lauch putzen und in 

Scheiben schneiden, den Knoblauch 

pellen und fein würfeln. Die halbe 

gewaschene Chilischote entkernen 

und fein würfeln. Die Auberginen, 

Zucchini und Paprika werden  

gewaschen, geputzt und in Würfel 

geschnitten.

2  Nun erhitzen Sie das Olivenöl in 

einer beschichteten Pfanne und

braten Hackfleisch darin krümelig 

an. Würzen Sie es anschließend mit

Salz und Pfeffer. Gemüse, Chili und 

Knoblauch zugeben, unterrühren

und mitbraten. Die Mischung mit 

Tomatensaft und Brühe ablöschen,

aufkochen lassen und dann mit 

Salz, Pfeffer und Balsamico ab-

schmecken, die fein geschnittenen 

Kräuter unterrühren.

3  Mit Reis oder Pasta servieren.

Das im GU Verlag, München, erschienene Kochbuch 

ist im Rahmen von Aktionen und Kochvorführungen 

von Ballarini Deutschland erhältlich. Die Vielfalt der 

Produkte und der Ideenreichtum der Rezepte sind ein-

fach eine ideale Kombination. Moderne Kreativität wird 

bei dieser Kooperation zwischen Ballarini und Renato 

Manzi groß geschrieben - Köche und Genießer dürfen 

gespannt sein.

Renato Manzi hatte schon früh den Wunsch, Koch 

zu werden. Nach einer Ausbildung und verschie-

denen Stationen in der Spitzengastronomie erkochte 

er sich schnell im ersten eigenen Restaurant in we-

nigen Jahren den ersten Michelin-Stern. Der Gault 

Millau beurteilte den Spitzenkoch mit 17 Punkten 

und drei Hauben. Die Handschrift Renato Manzis ist 

stets unverkennbar und immer geprägt durch die 

Küche seiner italienischen Vorfahren. Heute verwöhnt 

er seine Gäste im Hotel Bellevue in Traben-Trarbach.

Kochen mit 

Leidenschaft

Renato manzi

Renato Manzi geht mit seinen Lesern 

und Leserinnen in diesem Buch auf eine 

kulinarische Italien-Reise. Er hat sich 

die Kochgewohnheiten in sechs Regi-

onen (Ligurien, Lombardei, Piemont, 

Kampanien, Basilikata und Sizilien) an-

geschaut. Von ihm variierte und neu in-

terpretierte Rezepte laden zum Nachko-

chen und Ausprobieren ein. Die Tipps 

in welchem Kochgeschirr die jeweilige 

Köstlichkeit am besten zubereitet wird, 

sind in diesem liebevoll gestalteten Rei-

seführer ebenfalls eine informative Be-

reicherung. Denn für den Koch fängt 

eine Küche bei der Ausstattung an und 

mit den Pfannen und Töpfen des itali-

enischen Familienunternehmens kocht 

Die Reise von Nord nach Süd und die 

Auswahl der Regionen kommt jedoch 

nicht durch Zufall. Denn hier liegen 

die Städte, die den erfolgreichsten Se-

rien des Ballarini-Sortimentes als Na-

menspaten dienen. Mit der bewussten 

Namensgebung ist gleichzeitig eine 

Hommage von Ballarini an die regiona-

1889  Paolo Ballarini eröff-

net Handwerksbetrieb für 

Metallutensilien

1930er  Produktspekturm wächst auf 2.000 

Produkte wie Geschirr, Vogelkäfige 

und Kochtöpfe

1960  Spezialisierung auf beschichtete 

Kochtöpfen und Pfannen; die ande-

ren Produktsegmente werden  

aufgegeben

1980   Ballarini unterschreibt das 

Lizenzabkommen mit DuPont 

für die Verwendung von Teflon-

Beschichtungen.

1990er  Entwicklung und Vermarktung  

eines Induktionskochgeschirrs

2005  Thermopoint kommt auf den 

Markt und das Unternehmen bietet 

beispielsweise im Sortiment eine 

kratzfeste Pfanne mit einer Titan-

Antihaftversiegelung an

2006  Die fünfte Generation tritt in die 

Unternehmensleitung ein. 

  Ballarini Deutschland GmbH wird 

als erste Auslandstochter gegründet 

und ist für das Exportgeschäft und 

die Erschließung neuer Märkte in 

ganz Europa verantwortlich.

2013 In Deutschland wird die erste TV- 

 Kampagne des Unternehmens  

 umgesetzt 

2014  In der 125-jährigen Firmen-

geschichte hat sich Ballarini eine 

der führenden Positionen als 

Hersteller von antifhaftbeschichteten 

Pfannen und Kochgeschirren in 

Europa bzw. weltweit erarbeitet und 

ist in 72 Ländern als Botschafter der 

italienischen Küche vertreten.

Seit 1889...

Booklet

Advertorials
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geNuss   |  alfons schuhbeck

6766

Lust auf Genuss wird bei Alfons Schuhbeck 
ganz groß geschrieben – seit Jahrzehnten 
überrascht der Sternekoch mit seinen 
Kombinationen aus Tradition und Raffinesse.

Alfons 
schuhbeck

lfons Schuhbeck ist einer der 
Botschafter der bayrischen Gour-

metlandschaft. Mit seinen Restaurants, 
Kochbüchern und Auftritten im Fernsehen 
hat sich der Traunsteiner in Herzen der Re-
publik gekocht. Nach dem Motto „Würze 
Dein Leben“ zeigt der Küchenchef in sei-
nen Lokalen, Büchern und seiner Koch-
schule, wie man mit einigen Tricks das Er-
lebnis Essen auf eine neue Stufe hebt. Dabei 
vergisst der Meister nie seinen Grundsatz: 
„Kann jeder nachkochen“.
Alfons Schubecks Karriere begann in Wa-
ging am See, wo er durch Sebastian Schuh-
beck in die Welt des Kochens eingeführt 
wurde. Nach einer Ausbildung an der 
Hotelfachschule Bad Reichenhall folgten 
Kochausflüge nach Salzburg, Genf, Paris 
und London. Nach eigenem Bekunden 
prägten diese Stationen seine Art zu Ko-
chen und seine Philosophie am Herd. In 
München sammelte er Erfahrungen bei 
Feinkost Käfer, Alois Dallmayr und im 
Restaurant „Aubergine“ von Eckart Wit-
zigmann.

A
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reiseN   |  chiemsee

sTARnBERgER sEE

 VoN Thilo VoigT

Der fünftgrößte Binnensee Deutschlands ist ein beliebtes Ziel für 
Erholungsuchende und Ausflügler. Das Badeparadies zwischen 
Niederpöcking und Possenhofen lädt mit seinen weitreichenden 
Strandabschnitten und Badestegen zum Sonne tanken und Schwimmen 
ein. Umfangreiche Angebote zu Erholung, Sport und Kultur erwarten die 
Besucher in den Gemeinden rund um den See.

45

Ab dem 14. Juni 2014 finden die traditi-
onellen Carl-Orff-Festspiele im Kloster 
Adechs unweit vom Starnberger See statt. 
2014 sind die Festspiele Büchners Leonce 
und Lena gewidmet. 

Im Juli 2014 gibt es wieder die 
Starnberger Kulturnacht mit Führungen, 
Lesungen und Konzerten.

Von Mai bis Oktober 2014 zeigt das 
Kaiserin Elisabeth Museum in Pöcking 
eine Sonderausstellung über die Kaiserin 
und Königin von Ungarn unter dem Motto: 
„Gesichter einer Kaiserin - wie Künstler 
sie sahen“.

Veranstaltungen

er Starnberger See ist 25 
Kilometer von München 

entfernt und per Auto oder mit der S-
Bahn schnell zu erreichen. Bei Starn-
berg fließt die Würm in den See – da-
rum wurde früher auch vom Würmsee 
gesprochen. Ein 46 Kilometer langer 
Weg entlang des Sees lädt zu Streifzü-
gen entlang des Ufers ein. Dabei lernt 
der Besucher Starnberg, Münsing, 
Seeshaupt, Bernried, Tutzing, Felda-
fing und die anderen Ortschaften am 
Starnberger See kennen. An den See-
promenaden kann man spazieren und 
den Blick auf den See und die Alpen 
genießen. 
Die Restaurants und Biergärten am 
See erwarten die Besucher und laden 
zur Rast ein. Als besonderes Schman-
kerl sind Fischspezialitäten wie See-
saibling, Renke und Seeforelle auf den 
Speisekarten zu finden. Die Ware wird 
von den lokalen Fischereibetrieben ge-

fangen und direkt an die Restaurants 
am See geliefert. Die bayrische Seen-
schifffahrt fährt mit sechs Schiffen auf 
dem Starnberger See. Zum Besuch der 
Roseninsel mit seiner vielfältigen Flo-
ra und Fauna gibt es ein Fährboot, das 
vom Feldafing verkehrt.
Über die Grenzen Bayerns ist der 
Starnberger See auch durch den tra-
gischen Tod des bayrischen Märchen-
königs Ludwig II bekannt. Ein Kreuz 
am nordöstlichen Uferbereich bei 
Berg und die Votivkapelle erinnern an 
den Monarchen. Ein Reiseziel für alle 
Fans des Königs, der in München im 
Schloss Nymphenburg geboren wurde 
und sich mit seinen Märchenschlös-
sern in Hohenschwangau und Herren-
chiemsee ein Denkmal gesetzt hat.
Aktive Besucher finden Angebote 
zum Wandern oder Radfahren, aber 
Möglichkeiten zum Segeln, Surfen 
oder Tauchen.

D
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Bmw wELT
 VoN Thilo VoigT

Die drei Buchstaben BMW stehen für Tradition und Top-Technik auf dem 
Automobilsektor. Wer die Geschichte, Produkte und die Technologie von BMW hautnah 
erleben will, sollte die BMW Welt in der Nähe des Olympiapark besuchen. Gleich neben 
dem Stammwerk gelegen, zeigt das Münchner Unternehmen Autos, Motorräder und tech-
nische Entwicklungen aus fast 100 Jahren Firmengeschichte.
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eit 1916 steht BMW für Inno-
vationen und Spitzprodukte bei 

Autos und Motorrädern. Das Unter-
nehmen aus München besitzt ein breit-
gefächertes Portfolio zu dem auch die 
Marken Mini und Rolls Royce gehören. 
BMW positioniert sich international 
und produziert neben den Standorten in 
München, Dingolfing, Leipzig und Ber-
lin auch in Werken in Europa, Südafrika, 
China und den USA. Die BMW Welt 
befindet sich in der Nähe des Olympia-
park und in Nachbarschaft vom Haupt-
werk bzw. dem Firmenhochaus, dass 
auch als BMW-Vierzylinder bekannt 

ist. Seit der Eröffnung 2006 konnte die 
BMW Welt zehn Millionen Besucher 
begrüßen.
Die Auslieferung von Neuautos an Kun-
den ist eine Attraktion des Zentrums und 
die angeschlossene Ausstellung informiert 
über Geschichte, Produkte und neue 
Technologien rund um die Autos und 
Motorräder von BMW. Dazu gehören 
auch das umweltfreundliche Elektroauto 
BMWi oder die erfolgreiche Zusammen-
arbeit mit Oracle bei den Segelwettbe-
werben des America Cup. Die Besucher 
sehen und erleben viele Autos und Mo-
torräder von BMW in der Ausstellung. 

S

lebeN   |  kurbäder

6766

Die heilende Wirkung des Wassers, gesunder Luft und 
Naturheilmethoden sind seit Jahrhunderten in Bayern 
bekannt. Die über 40 Bäder des Freistaats locken 
jedes Jahr die Besucher mit speziellen Angeboten für 
Gesundheit, Erholung und Entspannung.

äder vom Fichtelgebirge bis 
zum Alpenrand ziehen mit An-

geboten für Gesundheit und Wohlbefin-
den die Urlauber an.
Wasser, Sole, Moor und Höhenluft lin-
dern die Beschwerden und sorgen für 
eine erholsame Auszeit vom stressigen 
Alltag. In Kombination mit Bewegung 
und gesunden Essen laden Besucher ihre 

Akkus wieder auf. Neben umfangreichen 
Therapieangeboten und Klinikbetreu-
ung, stehen auch für einem Kurzurlaub 
attraktive die Wellness- und Fitness-An-
gebote in den bayrischen Kurorten und 
Hotels zur Verfügung.
Gesundheit und Fitness stehen für die 
Besucher der bayrischen Bäder im Mit-
telpunkt.

B
Xeruptincto quas et faccus eici 
re velia as que nulpa cullora de 
optae etur? Quisim

kurbäder urbäder 
 in BAyERn

Rubriken6

Lust auf Reisen
• Die schönsten Pätze Bayerns 
 von Nord bis Süd, von Ost bis West
• Allgäu, Bayerischer Wald, Chiemgau, Franken,
   Pfaffenwinkel, Voralpenland, Werdenfelder Land 
•  Wirft einen Blick auf die schönsten        
 „geheimen Hotels“

Lust auf Genuss
• Genuss auf Bayerisch
• Alles über bayerische Schmankerl & Speziali-
   täten, Bier und Milch- und Käseprodukte 
• Bayerische Rezepte
• Die schönsten Biergärten und Wirtshäuser
   in Bayern

Lust auf Leben
• Wellness und Kurbäder in Bayern
•  Wandern & Bergsteigen

Lust auf Mode 
• Neue Trachtenmode aus Bayern:
   Dirndl, Lederhosen und Haferlschuhe

Lust auf Kultur
• Die schönsten Volksfeste in Bayern
• Veranstaltungs-Tipps
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1. Präambel
a) Geltungsbereich
Für alle Geschäftsbeziehungen zwischen der pmc active GmbH (im nachfolgenden Verlag genannt) und Werbungstreiben-
den gelten ausschließlich die nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen unter Ausschluss etwaig abweichender 
Allgemeiner Geschäftsbedingungen des Werbungs- treibenden.
Beim ersten Vertragsschluss wird vereinbart, dass diese Bedingungen auch für sämtliche Folgegeschäfte gelten – auch für 
solche, die mündlich oder telefonisch abgeschlossen werden.
b) Begriffsbestimmungen
Werbeanzeigen sind Veröffentlichungen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in den Zeitschriften des 
Verlages, in den Fremd- beilagen in den vom Verlag herausgegebenen Zeitschriften.
Anzeigenauftrag ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Werbeanzeigen. Ein Abschluss ist ein 
Vertrag über Veröffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungstreibenden gemäß Preisliste zu 
gewährenden Rabatte, wobei die jeweiligen Veröffentli- chungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen.

2. Vertragsschluss
Der Anzeigenauftrag kommt durch Annahme Ihres Angebotes durch uns zustande. Die Annahme erfolgt schriftlich (Brief, 
Telefax, E-Mail) oder durch Schaltung der Werbeanzeige. Es gelten die Preise gemäß der in den Mediadaten veröffentlich-
ten Listen inklusive der dortigen Rabattstaffeln als vereinbart.
Vereinbarte oder eingeräumte Nachlässe für die Schaltung mehrerer Werbemittel oder bei Abschluss von Rahmenverträ-
gen gelten nur bei Ein- haltung der jeweiligen Menge und des zeitlichen Rahmens. Bei Nichteinhaltung sind wir berechtigt, 
den Nachlass anteilig nach dem Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechen-
den Nachlass nachzuberechnen.
Bei Änderungen gelten neue Preislisten im Falle einer Preissenkung auch für laufende Verträge sofort, bei Preiserhöhun-
gen einen Monat nach Bekanntgabe als vereinbart.
Wir behalten uns vor, Werbeanzeigen abzulehnen, wenn
• deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder
• deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
• deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzu-
mutbar ist.
Beilagenaufträge sind für uns erst nach Vorlage eines Musters der Beilagen bindend, wenn es von uns gebilligt wird. Wir 
lehnen Beilagenaufträge insbesondere dann ab, wenn
• die Beilage durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck erweckt, es handele sich um einen Bestandteil der 
Zeitschrift
• die Beilage Fremdanzeigen enthält.
Werbeanzeigen, die Werbung Dritter oder für Dritte enthalten (Verbundwerbung), bedürfen in jedem Einzelfall unserer 
vorherigen schriftlichen Annahmeerklärung. Wir sind in diesem Fall berechtigt, einen Verbundaufschlag zu erheben. Jede 
Ablehnung einer Werbeanzeige oder eines anderen Werbemittels teilen wir Ihnen unverzüglich mit.

3. Werbungsmittler/Werbeagenturen
Angebote von Werbungsmittlern und Werbeagenturen führen nur dann zu einem Vertragsverhältnis zwischen deren Auf-
traggebern und uns, wenn der Auftraggeber namentlich benannt und das Recht des Werbemittlers oder der Werbeagentur 
für den Auftraggeber das Angebot abzugeben, schriftlich nachgewiesen wird. Der Werbungsmittler und die Werbeagentur 
sind verpflichtet sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrech- nungen mit den Werbungstreibenden an unsere Preisliste 
zu halten. Die dem Werbungsmittler oder der Werbeagentur gewährte Vermittlungs- provision darf an den Auftraggeber 
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

4. RechteDritter
Sie gewährleisten, dass Sie alle zur Schaltung der Werbeanzeige erforderlichen Rechte besitzen und übertragen uns 
die für die Schaltung der Werbeanzeige erforderlichen Vervielfältigungs-, Verbreitungsrechte und ggf. das Recht zur 
öffentlichen Zugänglichmachung. Sie tragen alleine die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der 
für die Inseration zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Dies gilt auch 
für die erforderlichen Vereinbarungen mit der GEMA oder anderen Urheberrechtsverbänden bzw. Urheberrechtsinhabern 
bei audio- bzw. videoverlinkter Werbung. Werden wir dennoch von Dritten wegen Rechtsverletzungen in Bezug auf Ihre 
Werbeanzeige in Anspruch genommen, so stellen Sie uns von all jenen Ansprüchen frei und übernehmen die Kosten der 
notwendigen Rechtsverteidigung.

5. Leistungserbringung
a) Was wir zu tun haben
Unsere Leistungen stehen unter dem Vorbehalt der rechtzeitigen Erfüllung und Vornahme Ihrer Pflichten und Mitwirkungs-
handlungen. Verein- bart ist die – nach Maßgabe der Angaben in den Mediadaten – übliche Beschaffenheit der Werbeanzeige 
im Rahmen der durch die von Ihnen gelieferten Vorlagen gegebenen Möglichkeiten.
Für die Aufnahme von Werbeanzeigen in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der 
Zeitschriften besteht kein Anspruch. Uns steht es frei, die Schaltung einer Werbeanzeige an geeigneter Stelle vorzunehmen, 
es sei denn etwas anderes ist ausdrücklich vereinbart.
Werbeanzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, können von uns mit dem Wort 
„Anzeige“ kenntlich gemacht und/oder vom redaktionellen Inhalt räumlich abgesetzt werden, um den Werbecharakter zu
verdeutlichen.
Probeabzüge liefern wir nur auf ausdrücklichen Wunsch. Wir berücksichtigen in diesem Fall Fehler-korrekturen nur dann, 
wenn sie uns bis zum Druckunterlagenschluss oder innerhalb einer gesondert vereinbarten Frist mitgeteilt werden.
Uns übermittelte Datenträger werden nur auf besonderen Wunsch an Sie zurückgesandt.
b) Was Sie zu tun haben
Bei der Übermittlung von mehreren zusammengehörenden Dateien haben Sie dafür Sorge zu tragen, dass diese Daten in-
nerhalb eines gemein- samen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. Bei erkennbar ungeeigneten oder 
beschädigten Druckunterlagen bzw. Vorlagen müssen Sie unverzüglich Ersatz leisten. Bei digital übermittelten Daten haben 
Sie dafür Sorge zu tragen, dass die übermittelten Daten frei von Computerviren sind. Anderenfalls werden diese Daten sofort 
von uns gelöscht und können nicht weiterverarbeitet werden. Digital übermittelte Druckvorlagen für Farbanzeigen müssen Sie 
uns mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof einreichen. Anderenfalls haften wir nicht für etwaige Farbabweichungen.

6. Leistungsstörungen
Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umständen nicht erfüllt, die wir nicht zu vertreten haben, so 
haben Sie, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem tatsächlichen, 
der Abnahme entsprechenden Nachlass uns zu erstatten.
Sind Mängel an Druckunterlagen oder Werbemitteln nicht sofort erkennbar, sondern werden erst beim Druckvorgang bzw. bei 
der Schaltung deutlich, stehen Ihnen bei ungenügendem Abdruck bzw. mangelhafter Schaltung keine Ansprüche zu.
Sollte der Abdruck einer Werbeanzeige ganz oder teilweise unleserlich, unrichtig oder unvollständig erfolgt sein, so haben Sie 
zunächst lediglich einen Anspruch auf Schaltung einer einwandfreien Ersatzanzeige in dem Ausmaß, in dem der Zweck der 
Anzeige beeinträchtigt wurde. Lassen wir eine uns hierfür gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige 
erneut nicht einwandfrei, so haben Sie ein Recht auf He- rabsetzung der Vergütung.
Außer bei der Verletzung von Hauptleistungspflichten, haften wir nur für vorsätzliches oder grob fahrlässiges Verhalten. In 
Fällen der Verletzung von Hauptleistungspflichten ist unsere Haftung bei einfacher Fahrlässigkeit auf den typischen vorher-
sehbaren Schaden begrenzt, bei Verzug auf 5% des Auftragswertes. Durch höhere Gewalt (Arbeitskampf, Betriebsstörungen 
etc.) eintretende Leistungsstörungen sind von uns nicht zu vertreten. Alle Ansprüche gegen uns aus vertraglichen Pflichtver-
letzungen verjähren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie nicht auf einer unerlaubten Handlung 
oder vorsätzlichem Verhalten beruhen.

7. Stornobedingungen
Bei Werbeauftragen für Online Werbung gilt folgendes:
2 Wochen vor Schaltungsbeginn können Sie Ihren Auftrag kostenfrei stornieren. Weniger als 2 Wochen vor Schaltungsbe-
ginn ist bei einer Stornierung, soweit technisch tatsächlich noch möglich, 30 % des Nettoauftragswertes zu zahlen. Bei einer 
Stornierung nach Schaltungsbeginn, ist 50 % des Netto Auftragswertes, der zum Zeitpunkt der Beendigung der Schaltung der 
Online‐Werbung noch aussteht, neben dem Preis der geschalteten Online Werbung zu zahlen.Bei Werbeauftragen für Print 
Werbung gilt folgendes:  
Bis zum Tag des Anzeigenschlusses ist eine Stornierung Ihres Auftrages möglich.

8. Abtretung/Aufrechnung
Die Abtretung der Ansprüche aus dem Anzeigenauftrag bzw. Abschluss bedarf unserer vorherigen schriftlichen Zustimmung. 
Nur mit rechtskräftig festgestellten oder mit anerkannten Gegenansprüchen können Sie die
Aufrechnung erklären. Ein Zurückbehaltungsrecht kann nur dann ausgeübt werden, wenn der Gegenanspruch auf dem 
gleichen Vertragsverhältnis beruht.

9. Gerichtsstand/AnwendbaresRecht
Der Gerichtsstand ist das Landgericht München I.
Das anwendbare Recht ist das der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts (CISG).


